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12 مليار ساعة يوميا 
على وسائل التواصل الاجتماعي



‏مستخدمي الإنترنت
 5.16 مليار مستخدم

 %64.4 من سكان العالم 

‏مستخدمي وسائل التواصل
الاجتماعي

 4.76 مليار مستخدم
‏%59.4 من سكان العالم

‏عدد مستخدمين الجدد
 137 مليون مستخدم



‏معدل ما يقضيه الفرد على وسائل
التواصل الاجتماعي
ا  )  51 1دقيقة ( يوميً



‏أكثر المنصات التواصل
ا   الاجتماعي استخدامً

  Facebook‏
 YouTube‏

Instagram  
  WhatsApp‏
 Messenger‏

  TikTok‏

2.9 مليار 
 2.5 مليار 

 2 مليار 
 2 مليار 

مليار  1.3 
 ‏1.1 مليار

ا عالميً



‏أكثر المنصات التواصل
ا   الاجتماعي استخدامً

ا محليً

 YouTube‏
 TikTok‏

Snapchat 
x 

  Instagram‏
 Facebook‏

 29.1 مليون
‏ 26.4 مليون ‏
 21.2 مليون
‏ 15.5 مليون
‏ 12.5 مليون 
‏ 10.8 مليون



‏
 ) WhatsApp( المنصة الأكثر استخداما في السعودية

29.5  مليون مستخدم



جهات المنظومة 
 وزارة الإعلام

‏  التواصل الحكومي 
 SBA هيئة الإذاعة والتلفزيون

 ‏الهيئة العامة لتنظيم الإعلام ) المرئي و المسموع و المقروء(
 ‏واس وكالة الأنباء السعودية 





 ‏ الألعاب الإلكترونية
ستصبح أكثر وسيلة إعلامية ستؤثر في فئات الشباب والمجتمع 







سوق واعد -  رؤية 2030
                      الإعلام تخصص ، بمعنى أصبح الإعلام الناعم الذي لا يحتاج إلى ترجمة 

‏) الإعلام السياسي / الرياضي / الاقتصادي الثقافي (  
 

‏كلها أصبحت تخصصية وهذا يقصد بالقوة الناعمة - فرصة لتنمية هذه الصناعة 





 ‏الإعلام ... كان مركزي ، ذو اتجاه واحد
‏اليوم .. لا مركزية أصبح الإعلام ذو

اتجاهين أي ) تفاعلي ، تواصلي(
تغير نمط الإعلام

وباء ‏ كورونا غير العالم 
غير نمط السلوكيات 

أصبح هناك كفاءات مبدعة طموح 
محتوى محلي مبتكر

تطور رقمي متسارع للقطاعات 
تعزيز القيم الوطنية والثقة والتنوع

 الإعلامي







 الإعلام يصنع 
“  رأيي / خبر / فكر/ توجه / ويغير التوجهات  “


